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Tóm tắt: Trong bối cảnh toàn cầu hóa diễn ra mạnh mẽ, các giá trị văn hóa truyền thống của nhiều dân tộc đứng trước 
nguy cơ bị mai một. Ngành du lịch, với vai trò là một lĩnh vực giao thoa văn hóa đặc thù, có tiềm năng to lớn trong việc 
góp phần bảo tồn và phát huy các giá trị văn hóa truyền thống. Việc phát triển các sản phẩm du lịch gắn với văn hóa không 
chỉ tạo ra lợi thế cạnh tranh cho ngành du lịch mà còn đóng góp thiết thực vào việc duy trì và bảo vệ các bản sắc dân tộc.  
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I. ĐẶT VẤN ĐỀ 
Hà Nội – thủ đô ngàn năm văn hiến – không 

chỉ nổi bật với vị thế chính trị, kinh tế mà còn là 
một trung tâm văn hóa đặc sắc, nơi hội tụ và kết 
tinh những giá trị truyền thống lâu đời của dân 
tộc Việt Nam. Trong bối cảnh ngành Du lịch ngày 
càng phát triển mạnh mẽ, việc khai thác các giá 
trị văn hóa truyền thống không chỉ góp phần làm 
phong phú thêm sản phẩm du lịch mà còn đóng 
vai trò quan trọng trong việc bảo tồn và phát huy 
di sản quý báu của cha ông. Trong bối cảnh phát 
triển kinh tế - xã hội và hội nhập quốc tế, việc phát 
triển du lịch gắn với bảo vệ và phát huy các giá trị 
di sản văn hóa tại Hà Nội đóng vai trò quan trọng 
trong chiến lược phát triển bền vững của Thủ đô. 
Hà Nội có trên 1.200 di tích được Bộ Văn hóa, 
Thể thao và Du lịch xếp hạng là di tích quốc gia, 
nhiều di tích quốc gia đặc biệt hứa hẹn là điểm 
đến du lịch văn hóa lịch sử hàng đầu cả nước và 
khu vực Châu Á. Với những giá trị văn hóa, con 
người, Hà Nội luôn được du khách quốc tế bình 
chọn bậc nhất trong tất cả các điểm đến du lịch 
của cả nước và có thể xứng tầm cạnh tranh trên 
phạm vi toàn cầu. 

Tuy nhiên, sự giàu có về văn hóa của Hà Nội 
vẫn chưa được khai thác tương xứng. Theo định 

hướng phát triển du lịch văn hóa trong chiến lược 
và quy hoạch phát triển du lịch Việt Nam, có thể 
thấy những cơ hội mở ra đối với Hà Nội trong 
phát triển du lịch văn hóa là trọng tâm, quá trình 
phát triển du lịch ở Hà Nội cũng đặt ra nhiều thách 
thức trong việc giữ gìn bản sắc văn hóa. Làm thế 
nào để phát triển các sản phẩm du lịch hấp dẫn 
mà vẫn đảm bảo tính bền vững, gìn giữ nét đẹp 
truyền thống là câu hỏi lớn đặt ra đối với các nhà 
quản lý, nhà nghiên cứu và doanh nghiệp du lịch. 
Chính vì vậy, việc phát triển sản phẩm du lịch 
gắn với bảo tồn giá trị văn hóa truyền thống ở Hà 
Nội góp phần xây dựng một Hà Nội vừa hiện đại, 
năng động, vừa gìn giữ được hồn cốt ngàn năm 
văn hiến là yêu cầu cấp bách.

II. NỘI DUNG NGHIÊN CỨU 
2.1. Một số định hướng để Hà Nội phát triển 

sản phẩm du lịch gắn với bảo tồn các giá trị 
văn hóa truyền thống

2.1.1. Phát triển du lịch gắn với bảo tồn, phát 
huy các giá trị di sản văn hoá

Vai trò của di sản văn hóa là nguồn tài nguyên 
du lịch quý giá, tạo nên sự khác biệt và bản sắc cho 
từng địa phương, góp phần thu hút khách du lịch 
trong nước và quốc tế. Đóng vai trò quan trọng 
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trong giáo dục truyền thống, nâng cao ý thức cộng 
đồng về bảo tồn văn hóa dân tộc.

Việc phát triển du lịch gắn liền với bảo tồn và 
phát huy các giá trị di sản văn hóa đã và đang trở 
thành một xu hướng tất yếu, góp phần xây dựng 
nền du lịch bền vững và có chiều sâu. Không chỉ 
đơn thuần là thu hút khách du lịch, mục tiêu lớn 
hơn là nâng cao nhận thức cộng đồng, khơi dậy 
lòng tự hào dân tộc và gìn giữ những giá trị tinh 
thần quý báu của cha ông.

Các di tích lịch sử, di sản văn hóa chính là 
nguồn tài sản quý giá, cấu thành môi trường sống 
của con người Thủ đô. Đây cũng chính là tiềm 
năng, thế mạnh, nguồn lực để Hà Nội phát triển 
kinh tế - xã hội, nhất là phát triển du lịch văn hóa.

Là một trong những địa phương đứng đầu cả 
nước về số lượng di tích trên địa bàn, toàn thành 
phố Hà Nội hiện có 5.922 di tích được kiểm kê; 
trong đó có 2 di sản văn hóa thế giới, 21 cụm di 
tích quốc gia đặc biệt, 1.160 di tích quốc gia, 1.456 
di tích cấp Thành phố. Du lịch văn hóa là một 
trong những thế mạnh cạnh tranh hàng đầu của 
Hà Nội. Du lịch văn hóa là loại hình quan trọng, 
có sức hấp dẫn, góp phần phát triển bền vững; là 
một trong những dòng sản phẩm thu hút du khách 
trong nước và quốc tế tham quan, tìm hiểu đất 
nước, con người, lịch sử và văn hóa Việt Nam, 
cũng như Thủ đô Hà Nội. Trong những năm qua, 
ngành du lịch Thủ đô đã đạt được nhiều kết quả, 
thành tựu, từng bước khẳng định vị trí là ngành 
kinh tế mũi nhọn. Trong giai đoạn 2020-2025, Hà 
Nội đặt mục tiêu đón 31 triệu lượt khách du lịch, 
trong đó có 7,5 triệu lượt khách quốc tế, theo Sở 
Du lịch Hà Nội. 

Trong 5 tháng đầu năm 2025, Hà Nội đã đón 
gần 13 triệu lượt khách, bao gồm 3,16 triệu lượt 
khách quốc tế. Cụ thể, trong tháng 5/2025, Hà 
Nội đón 2,72 triệu lượt khách, trong đó có 567,37 
nghìn lượt khách quốc tế và 2,16 triệu lượt khách 
nội địa.  Hà Nội trở thành trung tâm du lịch lớn, 
tiếp nhận và phân phối khách du lịch đến các tỉnh 
phía Bắc và cả nước. Hà Nội luôn trong danh sách 
bình chọn của Tổ chức Du lịch Thế giới cho các 
điểm đến hàng đầu của châu Á và thế giới.

Thực tiễn cho thấy, du lịch văn hóa phát triển 
thì các giá trị văn hóa truyền thống được bảo tồn 
và phát huy. Ở Hà Nội, có thể kể đến các đơn vị 
nghệ thuật truyền thống, như Nhà hát múa rối 
Thăng Long đã hoạt động kinh doanh rất tốt, thu 

hút hàng trăm ngàn lượt khách hàng năm, là điểm 
đến không thể thiếu của du khách nước ngoài khi 
tham quan Thủ đô Hà Nội. Nhà hát giới thiệu tới 
du khách chương trình múa rối nước đặc sắc, độc 
đáo, du khách thêm hiểu về đất nước, con người 
và văn hóa Việt Nam.

Đặc biệt, khu phố cổ là quá trình hình thành và 
phát triển của kinh thành Thăng Long - Hà Nội 
qua bao thăng trầm của lịch sử là một trong những 
điểm đến du lịch văn hóa hấp dẫn của Hà Nội. 
Nơi đây hiện còn lưu giữ được những nếp nhà 
với kiến trúc cổ, độc đáo, phản ánh đặc điểm địa 
lý và điều kiện sinh hoạt của người dân Thủ đô 
nói riêng, người Việt nói chung từ ngàn đời nay, 
thể hiện đặc điểm tôn giáo và tín ngưỡng, có sự 
hòa trộn của các nền văn hóa đa dạng, phong phú, 
sự đan xen kiến trúc nhiều thời kỳ cũng như kiến 
trúc phương Đông và phương Tây. Khu phố cổ 
không chỉ là một trung tâm kinh tế mà còn là một 
trung tâm văn hóa đa dạng, giàu bản sắc văn hóa 
đô thị Hà Nội, có mật độ công trình di tích cao 
nhất thành phố với hàng trăm di tích lịch sử, văn 
hóa, như đình, chùa, miếu, đền, các di tích lịch 
sử cách mạng. Yếu tố tạo nên “hồn cốt” của phố 
cổ Hà Nội chính là các giá trị văn hóa, giá trị đạo 
đức thể hiện qua các lễ hội truyền thống, phong 
tục tập quán, nếp sống, nếp sinh hoạt cộng đồng, 
cách ứng xử của người Hà Nội thanh lịch, văn 
minh. Hoàng thành Thăng Long – một quần thể di 
tích lịch sử lâu đời nằm giữa lòng thủ đô Hà Nội 
– không chỉ là minh chứng sống động cho chiều 
dài lịch sử hàng ngàn năm dựng nước và giữ nước 
của dân tộc, mà còn là di sản văn hóa thế giới 
được UNESCO công nhận vào năm 2010. Trong 
những năm gần đây, việc khai thác giá trị của di 
sản Hoàng thành Thăng Long phục vụ phát triển 
du lịch đang được đẩy mạnh, góp phần làm giàu 
thêm sản phẩm du lịch văn hóa của Thủ đô.

Trên cơ sở nhận thấy rõ những lợi thế so sánh 
để phát triển du lịch, nhất là du lịch văn hóa, thời 
gian qua, Hà Nội đã có nhiều nỗ lực để thúc đẩy du 
lịch văn hóa phát triển, góp phần đáng kể trong việc 
khẳng định vị thế trung tâm du lịch lớn vào sự phát 
triển kinh tế - xã hội của Thủ đô và cả nước. 

2.1.2. Khôi phục và khai thác giá trị làng nghề 
truyền thống

Làng nghề truyền thống là một bộ phận quan 
trọng của di sản văn hóa phi vật thể, phản ánh 
sinh động đời sống, tinh thần, kỹ thuật và bản sắc 
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văn hóa của cộng đồng dân cư địa phương. Tại 
Hà Nội – nơi hội tụ nhiều làng nghề nổi tiếng như 
Bát Tràng (gốm sứ), Vạn Phúc (lụa), Đường Lâm 
(mộc), Chàng Sơn (mộc mỹ nghệ),... việc khôi 
phục và khai thác các giá trị làng nghề truyền 
thống không chỉ góp phần gìn giữ di sản dân tộc 
mà còn mở ra hướng đi mới trong phát triển du 
lịch bền vững. Hà Nội không chỉ nổi tiếng với các 
di tích lịch sử mà còn là nơi hội tụ hàng trăm làng 
nghề truyền thống, lưu giữ những giá trị văn hóa 
đặc sắc của cư dân vùng đồng bằng sông Hồng. 
Trong xu thế phát triển du lịch bền vững, việc khai 
thác tiềm năng làng nghề gắn với du lịch không 
chỉ giúp quảng bá sản phẩm thủ công truyền thống 
mà còn góp phần bảo tồn, phát huy di sản văn hóa 
phi vật thể quý giá của Thủ đô. TP. Hà Nội cũng 
là nơi tập trung số lượng làng nghề nhiều nhất cả 
nước với khoảng 1.350 làng nghề và làng có nghề, 
chiếm 59% tổng số làng, có 47 nghề trên 52 nghề 
của toàn quốc, trong đó có 309 làng nghề đã được 
Thành phố công nhận, tiêu biểu là làng nghề: gốm 
sứ Bát Tràng, dệt lụa Vạn Phúc, sơn mài Hạ Thái, 
thêu Quất Động, dát vàng bạc quỳ Kiêu Kỵ, khảm 
trai Chuyên Mỹ, mây tre đan Phú Vinh. Nhắc đền 
làng nghề truyền thống Hà Nội, người ta thường 
nghĩ ngay đến làng nghề gốm sứ Bát Tràng, dát 
vàng quỳ bạc quỳ Kiêu Kỵ, dệt lụa Vạn Phúc, 
thêu ren Quất Động, mây tre đan Phú Vinh, sừng 
Thụy Ứng; cùng những làng hoa, cây cảnh nổi 
tiếng, như Nhật Tân, Quảng Bá, Nghi Tàm, Tây 
Tựu, Mê Linh.… Sản phẩm truyền thống và nghề 
truyền thống được kết tinh từ sự tài hoa của những 
người thợ, từ truyền thống văn hóa ngàn đời. Tuy 
nhiên  hiện nay một số làng nghề truyền thống 
đang bị mai một theo thời gian chính vì vậy cần 
khôi phục các nghề thủ công truyền thống thông 
qua việc đào tạo, truyền nghề cho thế hệ trẻ, xây 
dựng không gian trải nghiệm làng nghề cho du 
khách. Việc phát triển du lịch tại các làng nghề 
không chỉ tạo sinh kế bền vững cho người dân địa 
phương mà còn nâng cao nhận thức cộng đồng về 
việc gìn giữ bản sắc truyền thống, góp phần thúc 
đẩy kinh tế – văn hóa của Thủ đô theo hướng hài 
hòa và bền vững.

2.1.3. Phát triển du lịch gắn với các giá trị văn 
hoá ẩm thực

Ẩm thực là một phần không thể tách rời của 
văn hóa dân tộc, phản ánh đặc trưng vùng miền, 
lối sống, tập quán và tâm hồn của con người. 

Trong những năm gần đây, xu hướng du lịch trải 
nghiệm đang phát triển mạnh mẽ, trong đó du lịch 
ẩm thực nổi lên như một hình thức hấp dẫn, có 
tiềm năng lớn. Đối với Việt Nam – một quốc gia 
có nền ẩm thực phong phú, đặc sắc, việc phát triển 
du lịch gắn với các giá trị văn hóa ẩm thực không 
chỉ giúp thu hút du khách mà còn góp phần bảo 
tồn và lan tỏa tinh hoa văn hóa dân tộc ra thế giới.

Văn hóa ẩm thực Hà Nội phản ánh chiều sâu 
lịch sử, lối sống và tâm hồn người Tràng An. 
Trong xu hướng phát triển du lịch bền vững và 
trải nghiệm bản địa, việc kết hợp phát triển du lịch 
với bảo tồn, phát huy giá trị văn hóa ẩm thực trở 
thành hướng đi hiệu quả, góp phần nâng tầm hình 
ảnh Thủ đô trên bản đồ du lịch thế giới. Là trung 
tâm văn hóa của cả miền Bắc từ nhiều thế kỷ, Hà 
Nội có văn hóa ẩm thực đặc sắc với những món ăn 
nức tiếng như: cốm làng Vòng, phở Hà Nội, bún 
chả, bún thang, bún ốc, bánh cuốn Thanh Trì, chả 
cá Lã Vọng, bánh tôm Hồ Tây, phở Hà Nội, bún 
thang, nem cuốn …Ẩm thực Hà Nội không chỉ 
là khẩu vị mà còn là ký ức, lối sống và thẩm mỹ. 
Vì thế, khi đưa ẩm thực vào sản phẩm du lịch, du 
khách không chỉ được thưởng thức món ăn mà 
còn có cơ hội khám phá câu chuyện lịch sử, văn 
hóa, con người và không gian sống của vùng đất 
ngàn năm tuổi.

Trong thời gian qua, Hà Nội đã có nhiều bước 
chuyển tích cực trong việc kết hợp ẩm thực với du 
lịch: Tổ chức các lễ hội ẩm thực Hà Nội, liên hoan 
món ngon phố cổ, tuần lễ ẩm thực Việt – Nhật, 
Việt – Pháp,... Khuyến khích phát triển chợ đêm, 
phố ẩm thực, tour trải nghiệm ẩm thực đường phố 
tại khu vực phố cổ, Hồ Gươm, chợ Đồng Xuân, Tạ 
Hiện... Nhiều đơn vị lữ hành đã đưa trải nghiệm 
nấu ăn, học làm món Việt vào sản phẩm tour phục 
vụ khách quốc tế.

Hiện nay, ngành Du lịch Hà Nội đang quan tâm 
phát triển du lịch ẩm thực, coi du lịch ẩm thực là 
một trong bảy nhóm sản phẩm du lịch trọng tâm 
để kích cầu du lịch. Theo đó, ngành Du lịch phát 
triển nhóm sản phẩm ẩm thực, món ngon Hà Nội 
tại một số quận trọng điểm như: Hoàn Kiếm, Tây 
Hồ, Long Biên. Đồng thời,  ngành Du lịch phát 
triển đồng bộ các dịch vụ đi kèm, công tác quảng 
bá sản phẩm nhằm thúc đẩy phát triển sản phẩm 
du lịch ẩm thực đặc trưng, thu hút khách du lịch 
đến với Thủ đô, khám phá văn hóa Hà Nội qua 
hương vị ẩm thực.
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Ẩm thực là sợi dây kết nối du khách với văn 
hóa, con người và lịch sử của một vùng đất. Việc 
phát triển du lịch gắn với giá trị văn hóa ẩm thực 
không chỉ tạo lợi thế cạnh tranh riêng cho Hà Nội 
mà còn là cách thức hiệu quả để gìn giữ, tôn vinh 
di sản văn hóa phi vật thể. Với tiềm năng phong 
phú, sự vào cuộc đồng bộ của các cấp, ngành và 
cộng đồng, Hà Nội hoàn toàn có thể trở thành một 
“điểm đến ẩm thực hấp dẫn của châu Á” trong 
tương lai.

2.1.4. Ứng dụng công nghệ số trong bảo tồn và 
phát triển sản phẩm du lịch 

Trong bối cảnh cuộc Cách mạng công nghiệp 
lần thứ 4 đang tác động mạnh mẽ đến mọi lĩnh 
vực của đời sống xã hội, ngành Du lịch không 
nằm ngoài xu thế chuyển đổi số. Đặc biệt tại Hà 
Nội – trung tâm du lịch lớn của cả nước với kho 
tàng di sản văn hóa phong phú – việc ứng dụng 
công nghệ số vào hoạt động bảo tồn và phát triển 
sản phẩm du lịch đang mở ra những hướng đi mới, 
hiện đại và bền vững. Đây không chỉ là xu thế tất 
yếu mà còn là giải pháp chiến lược giúp nâng cao 
trải nghiệm du khách, quảng bá hình ảnh Thủ đô, 
đồng thời bảo vệ, gìn giữ giá trị di sản văn hóa 
trong thời đại số.

Hà Nội hiện đang sở hữu hàng nghìn di tích lịch 
sử – văn hóa, hơn 1.350 làng nghề truyền thống và 
nhiều loại hình văn hóa phi vật thể đặc sắc. Tuy 
nhiên, việc tiếp cận, quảng bá và khai thác các di 
sản này hiện vẫn còn nhiều hạn chế, chủ yếu theo 
cách làm truyền thống, thiếu tính tương tác, khó 
tiếp cận với du khách trẻ và quốc tế. Trong khi đó, 
người dân – đặc biệt là thế hệ trẻ – có xu hướng 
sử dụng công nghệ như một phần không thể thiếu 
trong hành trình du lịch: từ tìm kiếm thông tin, đặt 
dịch vụ đến chia sẻ trải nghiệm.

Chính vì vậy, ứng dụng công nghệ số là yêu 
cầu cấp thiết để nâng cao chất lượng sản phẩm du 
lịch, thu hút khách quốc tế, đồng thời gìn giữ và 
truyền tải di sản văn hóa một cách sinh động, hiệu 
quả hơn.

2.2. Giải pháp phát triển bền vững sản phẩm 
du lịch gắn với văn hóa truyền thống ở Thủ đô 
Hà Nội

2.2.1. Công tác tuyên truyền nâng cao nhận 
thức và quảng bá, xúc tiến, hợp tác liên kết phát 
triển thị trường khách du lịch

Xây dựng kế hoạch tuyên truyền quảng bá thành 
phố Hà Nội trên các kênh truyền thông, truyền 

hình quốc tế, trong nước. Xây dựng kế hoạch phát 
triển thương hiệu du lịch của một số điểm đến, 
làng nghề, phố nghề trên địa bàn Thành phố. Xây 
dựng kế hoạch, tổ chức các chuỗi sự kiện du lịch, 
hỗ trợ phát triển điểm đến tại các quận, huyện, 
thị xã. Xây dựng kế hoạch và triển khai quảng 
bá hình ảnh du lịch Thủ đô trên các nền tảng số, 
phương tiện truyền thông xã hội. Triển khai các 
chương trình xúc tiến, giới thiệu điểm đến du lịch 
tại các thị trường quốc tế trọng điểm, tiềm năng...

Công tác tuyên truyền, quảng bá, xúc tiến và 
liên kết là những trụ cột không thể thiếu trong 
chiến lược phát triển du lịch hiện đại. Đối với Hà 
Nội và các địa phương có tiềm năng văn hóa – lịch 
sử – làng nghề, việc triển khai đồng bộ các giải 
pháp trên sẽ không chỉ góp phần thu hút lượng 
khách ổn định, mà còn nâng cao chất lượng sản 
phẩm, tăng cường hình ảnh điểm đến thân thiện 
– chuyên nghiệp – hấp dẫn trên thị trường du lịch 
trong nước và quốc tế.

2.2.2. Công tác xây dựng, hoàn thiện cơ chế, 
chính sách phát triển du lịch

Thúc đẩy phát triển mô hình hợp tác công - tư 
trong đầu tư, quản lý, khai thác điểm đến di sản, 
văn hóa có tiềm năng về du lịch. Tổ chức điều tra, 
khảo sát nhằm hoàn thiện hệ thống chỉ tiêu thống 
kê, cơ sở dữ liệu ngành Du lịch Thủ đô.

Xây dựng và hoàn thiện cơ chế, chính sách phát 
triển du lịch không chỉ là nhiệm vụ của ngành Văn 
hóa – Du lịch, mà cần sự phối hợp đồng bộ giữa 
các cấp, các ngành và toàn xã hội. Với một hệ 
thống chính sách phù hợp, linh hoạt và hiện đại, 
Hà Nội và các địa phương có tiềm năng hoàn toàn 
có thể khai thác hiệu quả giá trị du lịch, bảo tồn 
bản sắc văn hóa và thúc đẩy kinh tế du lịch phát 
triển bền vững.

2.2.3. Công tác đào tạo, bồi dưỡng, phát triển 
nguồn nhân lực du lịch

Tập trung phối hợp, liên kết đào tạo, nâng 
cao chất lượng nguồn nhân lực đồng thời ba đội 
ngũ: quản lý nhà nước, quản trị doanh nghiệp và 
lao động nghề du lịch thực sự chuyên nghiệp về 
nghiệp vụ, ngoại ngữ, kỹ năng. Triển khai áp dụng 
các tiêu chuẩn nghề quốc gia về du lịch trong đào 
tạo, giảng dạy, tiến đến áp dụng các tiêu chuẩn 
nghề theo chuẩn quốc tế. Tổ chức các lớp nâng 
cao kiến thức, kỹ năng trong phát triển sản phẩm 
du lịch văn hóa, du lịch nông nghiệp, nông thôn, 
du lịch cộng đồng…
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2.2.4. Công tác quản lý nhà nước, xây dựng 
môi trường du lịch an toàn, thân thiện

Trong bối cảnh du lịch ngày càng đóng vai trò 
quan trọng trong phát triển kinh tế xã hội, công 
tác quản lý nhà nước cần được thực hiện một cách 
hiệu quả, toàn diện nhằm đảm bảo hoạt động du 
lịch phát triển đúng định hướng, bền vững và góp 
phần tạo lập hình ảnh điểm đến an toàn, văn minh 
và thân thiện.Thiết lập hệ thống cảnh báo, hướng 
dẫn an toàn du lịch tại các điểm đến, đặc biệt là 
khu du lịch sinh thái, danh lam thắng cảnh, nơi 
đông người.

Tổ chức các lớp tập huấn về ứng xử văn minh 
du lịch, du lịch xanh, bền vững cho cán bộ, công 
chức, viên chức, cộng đồng và các đơn vị, cá nhân 
phục vụ khách du lịch trên địa bàn, đồng thời phát 
động phong trào xây dựng môi trường du lịch 
xanh sạch, an toàn, văn minh, thân thiện.

III. KẾT LUẬN 
Hà Nội với bề dày lịch sử và nền văn hóa 

phong phú là điều kiện thuận lợi để phát triển 
các sản phẩm du lịch mang đậm bản sắc truyền 
thống, những sản phẩm này không chỉ góp phần 
làm phong phú hệ thống sản phẩm du lịch mà còn 
tạo động lực gìn giữ, phục hồi và phát huy các giá 
trị văn hóa vật thể và phi vật thể đặc sắc của Thủ 
đô. Tuy nhiên, bên cạnh những kết quả đạt được, 
quá trình phát triển sản phẩm du lịch gắn với bảo 
tồn văn hóa truyền thống ở Hà Nội vẫn còn tồn 
tại nhiều hạn chế. Cần có các giải pháp đồng bộ 
phát triển du lịch gắn liền với các giá trị văn hóa 
truyền thống. Với định hướng đúng đắn và các 
giải pháp phù hợp, Hà Nội hoàn toàn có thể phát 
triển du lịch theo hướng bền vững, vừa tạo ra giá 
trị kinh tế, vừa gìn giữ được bản sắc văn hóa dân 
tộc – điều cốt lõi làm nên sức hấp dẫn lâu dài của 
một điểm đến du lịch văn hóa tiêu biểu.
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